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87 algo jamis es inocente es la escritura, en ella y a través de ella se perfila el mundo
que deseamos habitar”.

Dr. Ricardo Forster
Filésofo argentino y columnista de medios
En: La artesania de la sospecha: el ensayo en las ciencias sociales

Zapatero a sus zapatos. El dicho popular habla de la concentracion
en la tarea, de cierta apelacion al oficio, al conocimiento del oficio, a
abstraerse haciendo en el pensamiento del hacer. En campafia y de cara
a las elecciones nacionales de octubre', los candidatos presidenciables
se pusieron a trabajar en sus respectivas consignas y mediatizaciones.
Tras las elecciones internas de los partidos politicos en junio en las que
quedaron “casi” definidas las duplas presidenciables, el abogado de
41 anos, Luis Lacalle Pou, hijo del ex presidente Luis Lacalle Herrera
(1990-1995), adquiri6 la delantera en el Partido Nacional (PN), dejando
por detras a Jorge Larranaga, de 58 afos. La comunicacion de campafia
de cara a las elecciones de octubre marcé un rumbo y un eslogan que
utilizarfa a partir de entonces en todos los actos publicos: “Por la positiva”.
Esta consigna desafiarfa la comunicaciéon en dos sentidos: en el visual
y en el conceptual. Lacalle se presentaba entonces como un candidato

1 El electorado uruguayo desde 1996 decide por candidaturas unicas por partido a la
presidencia de la Republica, y elije simultaneamente por la integracion del Poder Legislativo.
Ademas, se introdujo el balotaje o segunda vuelta para la eleccién presidencial (para el

caso de que ningun partido logre el 50 por ciento mas uno de los votos en las elecciones
primarias).
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“Jjoven”, exitoso, alegre, en buen estado fisico,
deportista. Los medios de comunicacion
no dejaron pasar este detalle. En una nota
periodistica publicada el 29 de marzo, el diario
El Observador.? harfa eco de estas “cualidades”
y sumarfa datos de la trayectoria educativa del
precandidato, destacando su paso por el colegio
mas caro del pafs, el British School, ademas de
decir, “al paso”, que practicaba rugby y surf.
A la nota periodistica principal, y casi como
un afiadido sin demasiada relevancia, se suma
un recuadro con el equipo de campafia del
candidato, nombres que luego serfan relevantes
en el desarrollo de la estrategia de Lacalle.
Alli se narra que entre las 9 y las 13 horas, el
comando de campafa se reune todos los lunes
y a ese encuentro acuden: Pablo da Silveira
(coordinador de programas), Oscar Licandro
(analista cuantitativo de movimiento de opinion
publica), Roberto Lafluf (publicista y creativo
de campafia), Alejandro Weinstein (psicologo
social, analista cualitativo de campana), Daniel
Supervielle (asesor en medios) y Fabiana
Celaya (jefa de prensa). Los asesores dieron
entrevistas a diferentes medios y explicaron en
diversas ocasiones la génesis de las estrategias
desplegadas. No falté la informacioén sobre la
construccion del eslogan principal de campana
y la adecuaciéon de un tono musical en el
mensaje que tratarfa de posicionar al candidato
como “algo diferente” en la contienda.

En una columna de opinién publicada en el
periddico la diaria, el politélogo Emiliano
Tuala, fue un poco mas alla. Tras la contienda
de las elecciones internas de los partidos
politicos donde ILacalle Pou se impuso ante
su oponente, Jorge Larrafiaga, (quien después
de esta instancia acepté ser su candidato a
vicepresidente), Tuala indicaba que: “El triunfo
de Luis Lacalle Pou en la interna nacionalista
se basa en una combinacién perfecta de nuevo
marketing y viejo caudillismo. ILos errores
politicos del Frente Amplio, sumados ala pésima

2 Paula Barquet (Marzo 29 de 2014). “Lacalle Pou,
el surfista que sus asesores quieren en la cresta de la ola”.
http://www.elobservador.com.uy/noticia/275039/lacalle-pou-
el-surfista-al-que-sus-asesores-quieren-poner-en-la-cresta-
de-la-ola/
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campana comunicacional que se ha impulsado
desde el vazquismo, generan un escenario
politico marcado por la incertidumbre. La
derecha uruguaya, oculta detras de un logo
moderno o de un rap pegadizo, puede poner
en la presidencia a un cuadro nacido y formado
en el corazén del poder econémico nacional:

Luis Lacalle Pou .}

El mensaje comenzo a aparecer. El 31 de julio,
en ocasion de una gira por el departamento de
Soriano, Lacalle Pou, reunié en una esquina a
los reporteros graficos que lo seguian y realizé
una pirueta que fue captada por los objetivos
de las camaras. Se agarr6 de un cafio de metal
de una esquina —que se utiliza como mobiliario
urbano para sostener los nombres de las calles-
y realizo el gesto aerébico conocido como “la
bandera”. La imagen no paré de circular por
los medios durante varios dias. Comenzaba alli,
-nos darfamos cuenta un poco después, con
el paso del tiempo-, un mensaje de campana
apuntado a la espectacularizacion y a la
demostracion de la forma ante el contenido:
se traté de un mensaje construido de fortaleza
fisica. La escena se habfa montado y el mensaje
rodar. El “desafio”

asociado a la frase emitida por el candidato:

comenzo a vendria
“Diganlé a Tabaré Vazquez que lo espero en
esta bandera”. Mas alla de la hazafia deportiva,
Lacalle Pou tomaba como emisores a los
medios de comunicacion. “Diganlé” implica un
sujeto de enunciaciéon distinto a “Le digo por
aqui”’. Los medios eran los mensajeros y fueron
los encargados de “llevarle” a Tabaré Vazquez,
el precandidato del Frente Amplio (FA), el
comentario. Esta serfa una pequefia muestra
de lo que vendrfa mas tarde: una campafia de
mediatizacion espectacularizada, carente de
contenido programatico y propositivo, que
tendrfa a los canales de television preocupados
por las piruetas, dimes y diretes de las figuras
politicas. L.a forma es el contenido. La forma
fue el mensaje.

Ante la “jugada” de Lacalle Pou, los mensajeros

3 Emiliano Tuala (Junio 4 de 2014). “El pibe” http://
ladiaria.com.uy/articulo/2014/6/el-pibe/
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cumplieron el mandato. Fueron a buscar a
Vazquez, de 74 afios, quien estaba recorriendo,
junto al candidato a vicepresidente del FA
Radl Sendic, algunos departamentos del pais
realizando actos y encuentros. Habia una tarea
que hacer: llevar el mensaje. .a mayorfa de los
medios de comunicacion registraron una “no
respuesta” del candidato opositor. Algunos
difundieron que Vazquez ignord la situacion:
“De mi parte, sin comentario”, sostuvo cuando
fue consultado por los periodistas. En la
enunciacion dejé claro que no le darfa entidad a
la construccion de aquel mensaje, ni al mensaje
en si. Su respuesta intenté no dar entidad
a lo sucedido y cortar alli la comunicacion
de la performance. Sin embargo, si hubo
repercusiones dentro de su fuerza politica y
también en las redes sociales. En la red social
Twitter*, por ejemplo, se reprodujeron bajo
(hashtag) #elBookdelcuquito®

decenas de opciones graficas que mostraban

la etiqueta

al candidato en distintas situaciones y en
distintos lados, haciendo “la bandera”. Pero no
s6lo el humor fue de andénimos en las redes,
una semana después, el subsecretario del
Ministerio de Economia, el economista, Jorge
Polgar, reproducia la misma pirueta que Lacalle
Pou, ahora en la esquina de la Plaza Libertad
en Montevideo. Sobre sus declaraciones al
respecto, los medios reprodujeron que su
intencion fue mostrar que se trata de “un truco”
y que conociéndolo, cualquiera puede hacer esa
figura y no requiere de destreza fisica ni fija
“ninguin estandar de talento”. “No todo lo que
brilla es oro, tampoco en politica”, sostuvo.
"En ningin momento intenté contribuir a la
banalizacion de la campafia". "Quizas sirva para
demostrar que la campafia no tiene que ir por
ah{", publicé el portal de noticias Montevideo.
com que dijo Polgar al respecto de la situacion.
ILa moneda estaba ya girando en el aire. Y si, se
trataba de campana politica.

4 La bandera de Lacalle Pou repercutié en Twitter.
http://www.espectador.com/politica/296961/la-bandera-de-
lacalle-pou-repercutio-en-twitter

5 Luis Lacalle Pou es conocido como “Cuquito”,
apodo que toma el diminutivo del apodo por el cual se
conoce al padre, Luis Lacalle Herrera, “Cuqui”.
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De cara a las elecciones nacionales —bajo la
reforma del régimen electoral que rige desde
la reforma constitucional de 1996-, los medios
de comunicacién reconfiguraron sus grillas,
sus espacios informativos fijos, ajustaron
sus propuestas y planificaron sus coberturas
politicas. En televisién, aparecen programas
periodisticos de contenido politico-electoral,
en algunos medios escritos se destinaron
centimetros extra a los temas y se los agrupa
bajo una titulaciéon que indica “Campana”, y a
medida que se acercan las instancias decisivas,
los informativos televisivos de horario central
aumentaron la cantidad de notas periodisticas en
relacion a la contienda. De cinco noticias en un
total aproximado de 30 notas por informativo
central de television, llegaron a aparecer una
docena o mas, conforme el paso del tiempo.
La “realidad” mediatica se reconfigura para
la situacion y despliega sus posibilidades de
encausar mensajes. El ciudadano-consumidor
de medios mira, aprueba, discute, se desatiende.
Ya no pareceria una novedad indicar que los
medios de comunicacién marcan una agenda
tematica que sera tomada en ambitos extra-
medios: tal vez no influyan en qué pensar sobre
ello pero sfinstalan, con rigurosidad de cirujano,
temas sobre los que hay que hablar. Algunos
expertos consideran que la articulacion entre la
comunicaciéon y el sistema politico es uno de
los fundamentos del sistema democratico. Y
dan cuenta de que el binomio costo/beneficio
en el sistema de medios en un pais es el que
prima en las relaciones de marketing politico.
No solo las grillas cambian su contenido
enfocando a la campafia sino que la publicidad
paga en canales, diarios, radios y la via publica,
refuerzan y estimulan los mensajes que quieren
ser vistos, escuchados, leidos. A los mensajes
de los segmentos informativos se le suma la
publicidad politica: un coro de voces que suena
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En las intervenciones de los candidatos
presidenciables de cara a octubre, la palabra
“debate”
nombradas. Junto a ellas, seguridad, inseguridad,
menores infractores. La puesta en escena de la
palabra debate quiso traer a la esfera mediatica
la sensacién de que la oposicion de ideas,
el desarrollo de conceptos programaticos y
propuestas, sélo podia quedar encerrada en
ese formato. Una vez dicho, por parte de un
candidato, que la idea de debatir serfa parte
fundamental para que “la gente elija”, anul6
toda otra posibilidad de vehiculizar contenidos
de ese tipo. Algo asi como una pretericion
pero al revés: decir que quiero debatir es no
debatir en absoluto. Tanto Lacalle Pou como el
candidato a presidente por el Partido Colorado,
Pedro Bordaberry, indicaron en diferentes
medios de comunicacién, con especial énfasis
en los programas televisivos, que invitaban
a debatir a su opositor. Lacalle Pou a Tabaré
Vazquez y Bordaberry a Lacalle Pou. Vazquez

se encargd de desmarcarse del posible debate

sera sin dudas una de las mas

mediatico y en varios actos de campafa en
distintos departamentos de Uruguay indico
que lo mejor de la campafia es la concurrencia
masiva a los actos del Frente Amplio.®

Tras esta iniciativa de plantear “la necesidad
de un debate”, sugerida por los candidatos
del Partido Nacional y el Partido Colorado,
entendiendo a éste como una instanciamediatica
—seguramente en television, con transmision en
vivo y en directo-, el mismo no se concreto.
La Asociacion Nacional de
Uruguayos (ANDEBU), -gremial que agrupa
a las empresas privadas de radiodifusion y
television del pais-, puso al aire el 8 de octubre
un formato de tribuna, al que llamé “Ateneo”,
con los candidatos de todos los partidos que
disputaban la presidencia, Tabaré
Vazquez del Frente Amplio, que se disculpo

ia alegando una gira en el interior
6 El 8 de octubre, Tabaré Vazquez declar6 a
Television Nacional de Uruguay (TNU) que en Melo, Cerro
Largo, se habia encontrado con Luis Lacalle Pou y le habia
dicho que no debatiria en television con él.

Brodcasters

menos
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del pafs. Alli, detras de un atril, cada candidato

expuso las propuestas que consideraron mas
salientes de sus programas. Participaron: Pedro
Bordaberry, candidato a presidente por el
Partido Colorado (PC); Luis Lacalle Pou, por
el PN; Pablo Mieres, candidato por el Partido
Independiente (PI); y estrenaron en espacio
publico nuevos candidatos de partidos nuevos,
como: César Vega, por el Partido Ecologista
Radical Intransigente (PERI); Gonzalo Abella,
por Unidad Popular; Rafael Fernandez, por el
Partido delos Trabajadores (PT). Y alaizquierda
de la pantalla se pudo ver el atril vacio. ¢Serfa
una especie de politica de la silla vacia? Vazquez
sin estar, estaba en la nitidez del hueco, un
hueco con intencién de comunicar una falta, un
hueco metonimico que comunica la presencia
por la ausencia. Este hecho no serfa solamente
un gesto en un pais donde se encontraba en
discusion parlamentaria el proyecto de Ley de
Servicios de Comunicaciéon Audiovisual que
ANDEBU rechaza y el oficialismo impulsa
(por el cual Vazquez se habfa pronunciado
en campafia a favor), y el cual fue dejado de
lado en su tratamiento expresamente hasta
pasadas las elecciones nacionales. Un acuerdo
de paralizacién del trabajo parlamentario; una
tregua que se produjo en un contexto que
nuclea al poder mediatico, econémico y la lucha
politica partidaria.

En esa misma instancia, Bordaberry invit6 a
Lacalle Pou a debatir. El dia después se supo,
por declaraciones a los medios, que disentia
de la invitacion: s6lo lo harfan con Vazquez.
Como quien corre a quien no quiere ser corrido,
ningun debate se hizo efectivo. Lo que si duré
en los medios de comunicacion es la idea
supuesta de que un debate televisivo aportaria
claridad conceptual a una campafia que se
ocupaba mas por presentar el “como” que el
“qué”, producto de la propia comunicacion de
los candidatos. Una gestualidad interesante en
el ultimo mes de campafia electoral que no se
encargd de hablar de ideas programaticas sino
de estrategias mediaticas.

Sin embargo, este tema es recurrente en
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elecciones. En el libro “En campana” del
periodista Jaime Clara, queda expuesta esta
tension: “Los consultores politicos, mas que
buscar un rasgo ideoldgico distintivo del actor
politico, trabajan en una caracteristica personal
para promoverla. Lo que importa entonces es
la persona y no sus proyectos de gobierno. Asi,
mientras la propaganda politica se caracterizaba
por tener un fuerte contenido ideoldgico, el
marketing politico no alude a otro principio

ideolégico que no sea el mercado” .’

En tal sentido, el socidlogo Rafael Bayce, se
proclamé disgustado. En su columna Elecciones
Incémodas, publicada en la revista Caras y
Caretas, mostrd sus cartas.® Alll se explayo
sobre su “profunda sensacion de incomodidad,
producto de una mezcla de indignaciéon y
depresion”, anunciando que “no me gustan
estas elecciones ni esta campafia”. Entre sus
argumentos discurrié: “La propaganda busca
seducir mas que convencer. Este es un problema
muy estudiado enla evolucion de la publicidad y
la propaganda desde la segunda mitad del siglo
XX: el énfasis pasa de la retorica de persuasion
argumental racional a la poética de seduccion
emocional por medio de iconos. De modo que
nuestro dinero se invierte en seducirnos con
los candidatos, mas que en persuadirnos con
programas, planes, ideas, propuestas”.

“Buena parte del dinero de las campanas sale
de los impuestos y tasas pagados por todos
nosotros, los sufrientes de esas campafias. Serfa
bueno averiguar de cuanto dispone el total de
los partidos para su publicidad y propaganda.
Tengo en la cabeza un nimero que tiro arriba
de la mesa, aunque sin confirmacién: 52
millones de délares”.

Aunque existe una Ley de Partidos que expresa

7 Fernando Sanchez: El marketing politico y sus
consecuencias para la democracia, en Comunicacion

y Sociedad, n°4. Departamento de estudios de la
comunicacion social, Universidad de Guadalajara, julio-
diciembre de 2005; en Jaime Clara, Campafia. Una mirada
sobre propaganda y marketing politico. Editorial Taurus,
Montevideo 2009.

8 Rafael Bayce. (Octubre 21 de 2014) Elecciones
incébmodas http://www.carasycaretas.com.uy/elecciones-
incomodas/
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sobre la declaracién de financiamiento de
campafa, no se conocen datos oficiales al
respecto de las rendiciones reales de cada
partido. Segun publico el diario El Observador
en octubre, la campana costarfa 17,1 millones
de ddlares, de los cuales 10,6 millones se
invertirfan en el rubro publicidad, donde la
television toma un rol relevante. El resto se
convierte en alquiler de locales, impresiéon de
listas, traslados y giras al interior, contrataciones
y estudios de opinién publica en cada partido.’

El presidente José Mujica (Frente Amplio),
anunci6 a principios de octubre que llegarian
a Uruguay presos de la carcel de Guantanamo
ante su inminente cierre. El tema “Seguridad”
que dentro de si mismo alberga un sinfin de
posibilidades discursivas, se puse en el tapete.

(13

Si bien ya se especulaba con que serfa “el
tema” de campafa, no tardé en comprobarse.
Los candidatos a presidente de los partidos
en disputa electoral no hicieron esperar sus
declaraciones contrarias a la idea de Mujica.
Este hecho cayé como anillo al dedo y desde
ahi se tejieron distintos discursos en relacion
a la seguridad en el pais. Tras la salida en
television del presidente, los politicos de los
partidos de la oposicién respondieron en sus
cuentas personales de Twitter y los canales
de television dieron cuenta de eso en los
informativos centrales. Fue el caso del Canal
4 que dedicé una nota de casi dos minutos a
repasar los dichos de los politicos relacionados
con el tema el viernes 3 de octubre.

Cinco dias después, el candidato colorado,
Bordaberry expuso en un acto partidario su
preocupacion por la “seguridad” en el pais y

9 Martin Viggiano. (Octubre 20 de 2014) “Partidos
omiten informar quién financia su campafa”, El Observador.
http://www.elobservador.com.uy/noticia/290266/partidos-
omiten-informar-quien-financia-su-campana/
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asegurd que en caso de ganar las elecciones se
“va a vivir en paz”, y prometio que el resultado
de sus politicas al respecto se verfa en “dos o tres
anos”. Lacalle Pou, el candidato blanco, también
el 7 de octubre en un acto de campafia en la
ciudad de Melo, departamento de Cerro Largo,
a 390 kilometros de Montevideo, ajustd atn
mas su perfodo de presentacion de resultados,
dijo: “En un afio se va a ver la diferencia entre
vivir en seguridad”. Sin embargo, el desarrollo
de las propuestas no llegd. La carrera contra
el tiempo y la promesa de la celeridad por
anunciar los resultados parecia ganar el tono
de la campafia. El mensaje final se tradujo en
que la seguridad publica no estd garantizada y
requiere de un tratamiento particular. Un dato
contextual es que esta disputa se darfa en el
marco de un Plebiscito por bajar o no la edad
de imputabilidad prevista en el Codigo Penal de
18 a 16 afios, que se incluiria en las elecciones
de octubre.

Tras 15 dias de haber anunciado el hecho, el

presidente Mujica dijo que despejaria el camino:

Ana Lia Pineyrua

AnalLiaPineyrua

Encuestas, marketing politico y medios: campaia para “un

barrido como para un fregado” (La disputa electoral en Uruguay

2014)

no tomaria una decisién ahora sobre el tema de
los “presos de Guantanamo” porque se habia
convertido en “tema de campafia”. La mecha
estaba encendida.

Tras 15 dias de haber anunciado el hecho, el
presidente Mujica dijo que despejatia el camino:
no tomaria una decisién ahora sobre el tema de
los “presos de Guantanamo” porque se habia
convertido en “tema de campafia”. La mecha
estaba encendida.

El presidente uruguayo es actor politico de
campana, ya que se postula como candidato
a senador por la lista Espacio 609, aunque no
se proclame publicamente en ese doble rol.
Esta lista es ademas, una de las mas votadas
dentro del Frente Amplio. Algunos politicos de
la oposiciébn mencionaron que Mujica estaba
haciendo campafia durante las elecciones. Fue
el caso de la diputada Ana Lia Pifieyraa del PN
que tuited lo siguiente: “Descaradamente el
gobierno utiliza la cadena nacional para hacer
propaganda electoral”.

1 +% seguir

Descaradamente el gobierno utiliza la
cadena nacional para hacer propaganda

electoral.

RETWEETS FAVORIT

32 26

CERAxAZRAEE
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Este tema fue retomado por el mandatatio y
declaré que la Constituciéon de la Republica
no le prohibe hablar de politica al presidente
en tiempos electorales. No escapa la impronta
particular del presidente uruguayo que tanto
ha ocupado en medios internacionales. Segin
describia Bayce en 2009, “a la gente le gusta
mucho esa cosa desarreglada, auténtica, de no
tener ningun auto o traje caro, de no ir a ningin
lugar glamouroso... Creo que la imagen de

Mujica los ha cambiado radicalmente a todos™."’

Esteban  Valenti, asesor de

electorales, identificado con el FA dijo ya hace

campanas

un tiempo, sobre los cambios del marketing
politico y las estrategias comunicacionales
de cara a las elecciones en Uruguay: “Han
cambiado los tiempos de las campafias. Todo
es instantaneo, consumido por su propio ritmo
endemoniado. Todos estan, estamos sometidos
a sus luces deslumbradoras que desnudan
las grandes cosas y las miserias. Las batallas
electorales no se ganan ni se pierden en los
medios, peto se disputan en ellos”.!" Si bien
cambian los medios de comunicacién con el
avance de internet y las nuevas plataformas,
también cambian las formas de los mensajes.
Las nuevas redes de comunicaciéon posibilitan
interaccién e instantaneidad, nuevos valores de
la comunicaciéon que las campafias electorales
incorporan y explotan.

El 21 de octubre el presidente Mujica dijo, al ser
consultado por periodistas, que el futuro de las
elecciones de Brasil también eran determinantes
en la regiéon y no los “chusmerios” de la
campana en Uruguay. Mientras la contienda
electoral se avecinaba en Uruguay, en la region
eran reelegidos a la presidencia Dilma Rousseff
en Brasil y Evo Morales en Bolivia. Mujica ya
habfa aparecido y desaparecido a los dimes
y diretes de los candidatos. El 17 de octubre
dijo: “La Constitucién sirve para un barrido
y para un fregado”, y sostuvo que no estaba
violandola sino que él participa politicamente

10 http://www.mediasymodas.com/paginas/072/
mediaciones.html.
11 http://www.bitacora.com.uy/noticia_1942_1.html
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porque es un ser politico pero que hacia tiempo
que habia dicho “adi6s a la barra”, ya no milita
partidariamente en su sector.

Que si y que no: la baja de la edad de
imputabilidad como receta

La Comision por No a la baja,'” realiz6
un trabajo permanente y extramediatico-
mediatizado. Se organizé en brigadas por todo
el pafs y el movimiento, mayoritariamente
integrado por personas jovenes provenientes,
muchos de sus voceros, de militancia en causas
sociales, contagié a muchas personas que no
se sentfan integradas en la campana electoral
partidaria. Las frases como “Decile No a la
baja”, “Ningun pibe nace chorro”, “Nada crece
a la sombra”, comenzaron a convocar adhesién
en redes sociales y medios de comunicacién.

Un grupo de jévenes se oponen a bajar la edad
de imputabilidad en el llamado a Plebiscito que
abrieron los partidos tradicionales mediante un
proceso de reuniéon de firmas que avalaron la
instancia de consulta por la modificacion del
Coédigo Penal. La principal estrategia simbodlica
visible fue la de acompanar el discurso con
la imagen de un colibri de colores, simbolo y
signo de la propuesta de No a la baja.

Etiquetas en Twitter, adhesiones de los
principales referentes juveniles de la cultura
nacional, actos con intercambios culturales,
intervenciones callejeras, fueron algunas de las
tantas estrategias extramuros de la comision.
El mundo del deporte no queddé ajeno. El
director técnico de la selecciéon uruguaya de
fatbol, el maestro Oscar Washington Tabarez,
reconocido internacionalmente y como una de
las personalidades mas influyentes en Uruguay,
se pronuncié por el No a la baja, asi como
futbolistas del medio local, en el entendido
en que esta reforma del proceso penal que
propone bajar la edad de imputabilidad penal
no soluciona “problemas de fondo”, como las

dificultades culturales-econémico-sociales que
12 http://noalabaja.uy/
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vive cierta parte de la poblacién adolescente del
pais. Su principal vocera, Fabiana Goyeneche,
una joven de menos de 30 afios, sorprendi6 a
los espectadores por su solidez en el discurso
y su tono afable. La acompafiaban en sus
exposiciones, Diego Gauer y Federico Barreto,
dos jévenes voceros, que compartieron el tono
y la forma.

Del otro lado, la “Comisién por la reforma,
para vivir en paz”,"” comenzé su trabajo en
2011 con la recoleccion de 370.000 firmas
que posibilitaron la instancia de Plebiscito
Constitucional, y tuvo como vocero a Guzman
Ifran, candidato a diputado por Vamos
Uruguay, sector mayoritario al que pertenece
Bordaberry dentro del PC. El candidato a
presidente por el PC, Pedro Bordaberry junto al
del PN, Lacalle Pou, fueron dos figuras clave en
promocionar la reforma. En sus alocuciones,
en actos partidarios y en expresiones ante
los medios de comunicaciéon, la tematica
“seguridad-inseguridad” estuvo dentro de la
mas reiterada. No en vano, si bien el discurso
oculté los mensajes mas duros de la campana
interna donde la “policfa militarizada” se
proponfa como opcién, siguié el camino de
la “mano dura” y de la reforma de la Policia,
como caballo de batalla.

Las empresas encuestadoras gozan de buena
salud en Uruguay. Las caracteristicas del sistema
clectoral en el cual el voto es obligatorio, la
estabilidad del sistema politico de partidos
y la homegenidad de la poblacién hacen que
las condiciones favorezcan el trabajo de las
encuestadoras electorales.

Luis Eduardo Gonzilez, director de CIFRA,
dijo: “La ventaja de hacer encuestas politicas

13 http://www.paravivirenpaz.uy/
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aqui es que la mitad de la gente tiene
identificaciones partidarias fuertes, entonces
la cosa es mas estable. La gran contra es que
somos muy chucaros. Rechazamos mucho
la situaciéon de entrevista y nos gusta mucho
la privacidad. Y esas cosas estin repartidas
diferencialmente entre la poblaciéon. Los
argentinos son cantantes de 6pera al lado de
los uruguayos. Es infinitamente mas facil hacer
encuestas alla, pero el ancla es mas débil, porque
las identificaciones partidarias son mucho mas

bajas”."*

Los canales de television han entendido el
punto y acordaron con una de las empresas
para obtener los resultados de sus estudios
en los informativos centrales. Asi fue como,
cada representante de estas empresas se
volvié de a poco en un personaje conocido
entre los televidentes. En el Canal 10, Ignacio
Zuasnabar, de Equipos Mori, disponfa de
mas de 10 minutos en el informativo central,
mediante la presentacién de Blanca Rodriguez,
la conductora del informativo. E1 16 de octubte,
las cifras que se promocionaron en relacion a la
adhesion por el Si a la baja fue de 54% a favor y
38% en contra, con un 8% que no contesta. El
22 de octubre, estas cifras cambiaron. También
Zuasnabar dijo que los guarismos habfan
cambiado: 52% por el No a la baja y 39% por
el Si.

Lo propio hizo Oscar Botinelli de Factum en el
informativo central de Canal 4. “Es muy dificil
que el Frente Amplio tenga a partir de aca un
plus que lo lleve a superar el 50%7, sostuvo.

En Telemundo, el informativo central del Canal
12, el director de la empresa encuestadora
CIFRA, Gonzalez, dijo el 22 de octubre que la
intenciéon de voto segun sus calculos era: 42%
FA;31% PN; PC17%; P13%;y UP 1%. Ademas,
dijo que el PI alcanzarfa una banca al Senado y
que duplicaria su banca en el Diputados; y que

Mgma diputados. Ademis, agregd que

Federico De Los Santos y Gabriel Lagos (27
de octubre de 2014). “El hombre que calculaba”. Revista
Lento. http://lento.uy/los-hombres-que-calculaban-lento-19-
octubre-2014/
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el “FA esta lejos de la mayoria parlamentaria”.
“Para que sea una mayoria parlamentaria estos
datos deberfan estar mas equivocados que el
margen de error. Francamente mal”, coment6
a Aldo Silva conductor del informativo central,
ante su consulta por la verosimilitud de las
proyecciones. Y siguid, ante la pregunta de si
Vazquez es favorito: “yo creo que es mitad y
mitad”. “Los uruguayos no le creen demasiado
a las encuestas”, sostuvo. El error surgi6 con el
diario del lunes.

En actos electorales de campana, los candidatos
de la oposiciéon manejaban estas cifras en sus
exposiciones orales. Es el caso de Larrafiaga
del PN que aseguro, en varios actos publicos de
campafia que no habria mayorias parlamentarias
en el proximo gobierno.

Pero las encuestas no coincidian en sus datos.
Enunacolumnapublicadaen Montevideo.com'
, el politélogo Daniel Chasquetti, ensayaba ya
el 10 de octubre una respuesta a esta situacion
que parecia novedosa: “Los resultados de las
encuestas parecen ser contradictorios. Si se
analizan las encuestas con cierta rigurosidad,
se podra comprobar que existen divergencias
sustantivas. Por tanto, tenemos un dilema de
informacién que no dudo en caracterizar como
grave. Ante esto, cualquier prondstico sobre un
eventual ganador parece un ejercicio por demas
arriesgado”. En su desarrollo, Chasquetti
advertfa un problema de legitimidad de la
herramienta: las encuestas estaban proyectando
con dificultad la cantidad de indecisos entre la
poblacion encuestada, la relacion de fuerzas
entre el Frente Amplio y el bloque opositor, y
la intencién de voto al Partido Nacional.

Ante esta situacion, el periodista Marcelo
Pereira, escribfa una columna de opinién en la
diaria anunciando un nuevo escenario ante esta
situacion particular que denunciaba Chasquetti:
“Aqui y ahora, quizas una de las encuestadoras
esté acertando, pero los uruguayos no sabemos

15 Daniel Chasquetti. (10 de octubre de 2014). “La
aparente pardlisis y el resultado de las encuestas”. http://
columnistas.montevideo.com.uy/uc_301073_1.html
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cual es. Privados de oriculos y obligados a
convivir con la incertidumbre, se nos presenta
con mayor nitidez la oportunidad de asumirnos
como seres politicos relevantes y tratar de que
ocurra lo que nos parezca mas deseable. No

esta nada mal”.'

El 23 de octubre, antes de 1a veda electoral, se
dieron a conocer las encuestas con intenciéon
de voto de todas las empresas reconocidas en
los canales de television. Asi: Equipos presentd
sus cifras: FA, 43.6%; PN, 33.4%; PC, 15%; P1
3,1%; FACTUM las suyas: FA, 44-46%; PN,
31-33%; PC, 14-16%; PI, 3-4%,; y Cifra hizo lo
propio: FA, 43%; PN, 32%; PC, 18%; PI, 3,3%.

Ya en agosto, mucho antes de las elecciones y
en el arranque de la campana politica, y antes
de que los numeros fueran difundidos en
medios masivos, Tabaré Vazquez dijo en un
acto publico: “Aunque algunos hacen cualquier
tipo de calculo y de elucubraciones, que si no
tenemos el 48% no ganamos, si no tenemos el
50% mas uno, es de cajon que no ganamos en
la primera vuelta. Y si tenemos el 47% o 46%
y se mantiene el nivel de votacién de los que
votan en la primera vuelta también ganamos
en la segunda vuelta”, dijo. “Pero hacen esos
numeros, elucubran, y después les pasa lo que
les pasé el 1° de junio. Hasta el 31 de mayo
en el Partido Nacional arrasaba por mas de 10
puntos el doctor (Jorge) Larrafaga y estaba
todo dicho. Eso el 31 de mayo. La gente se
expreso el 1° de junio y resulta que salié todo
al revés. Para mi, modestamente y con mucho
respeto, la mejor encuesta es esta. El respaldo

de la gente”."”

Ni FACTUM, ni Equipos, ni Cifra dieron como
posible resultado la mayoria parlamentaria para
el FA en la primera vuelta de las elecciones.

16 Marcelo Pereira. (17 de octubre de 2014).

“El elogio de la incertidumbre”. http://ladiaria.com.uy/
articulo/2014/10/elogio-de-la-incertidumbre/

17 “Vazquez afirmé que no cree mas en las
encuestas” (2 de agosto de 2014). http://www.espectador.
com/politica/297051/tabare-vazquez-afirmo-que-no-cree-
mas-en-las-encuestas
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Luis Eduardo Gonzilez, director de Cifra, ya
habfa errado. En ocasiéon del plebiscito por
anular la Ley de Caducidad de la Pretension
Punitiva del Estado que se voté junto con
las elecciones presidenciales de 2009, habia
anunciado que sus proyecciones notaban la
victoria de la reforma. Una vez realizado el
escrutinio por parte de la Corte Electoral, el
resultado fue negativo. Ahora, de cara a las
elecciones de octubre, dijo el domingo de las
elecciones al aire en el Canal 12, durante la
veda electoral, que habria una “sorpresita” —en
relacion a los resultados esperados- y que no se
llegaria a mayoria parlamentaria. Los resultados
dijeron otra cosa.

La Corte Electoral de Uruguay contabiliz6 del
total de sufragios emitidos (voto el 90% de los

Pedro Bordaberry
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habilitados):47,8% parael Frente Amplio; 30,8%
para el Partido Nacional, 12,8% para el Partido
Colorado, 3,09% Partido Independiente, 1,13%
Unidad Popular, 0,75% PERI, 0,13% Partido
de los Trabajadores, 1,88% en blanco y 1,4%
anulado. Con estos resultados, el FA logré la
mayoria parlamentaria con 50 diputados de
99. En el Senado, obtuvo 15 de las 30 bancas.
Ademas, se le suma el vicepresidente de la
Republica que es el presidente del Senado. Los
nuevos representantes asumiran sus bancas el
proximo 15 de febrero de 2015.

Para la papeleta de Si a la baja de la edad de
imputabilidad se contabilizé una adhesion del
46,8%. Con este resultado, la reforma no fue
aprobada y se mantiene la edad de imputabilidad
hasta los 18 afios.

Mientras se conocian los resultados, en los
canales de television y en los informativos, nada
se habia anunciado sobre la eleccién del Poder
Legislativo. En octubre se definfa la integracion

o

+&. Seguir

Uruguay necesita cambios en educacion,
en seguridad. Por esos cambios, sin pedir
nada, como siempre, trabajare por

luislacallepou

RETWEETS

930

FAVORITOS

744

Y g
> AW
N

10

] Aedel ol



Patricia Pujol Echeverria

del parlamento en el pais y sin embargo, no
se habfan dedicado segundos a la contienda
electoral en este sentido. Ningun candidato a
este poder del Estado ocupd espacio en los
informativos centrales de los canales de aire en
Uruguay. Algo un poco llamativo, si se tiene en
cuenta la relevancia de la eleccion. La poblacion
decidi6é su voto por fuera de la videopolitica.
Por lo menos asi parece haberlo hecho aquella
cantidad de personas que eligieron listas y
sectores dentro de los partidos, aquellos que
no fueron presentados ante la ciudadanfa en
los segmentos de los informativos centrales de
television en el pais.

Las encuestadoras fueron las vedettes de la
campana de cara a las elecciones de octubre.
Las empresas de medios, se invisibilizan como
responsables de la vehiculizacién de mensajes
erroneos. Ellas dan el marco a la exposicion de
un autor en los medios, presentindose como
escenario de disputa y no como actor en si. Los
encuestadores no convocaron a una conferencia
de prensa sino que se sumaron al tinglado que
los medios de television les prepararon. Actores
y responsables, e invisibles.

En la escena electoral, tras conocerse los
resultados de la votacion, Pedro Bordaberry ya
abrazaba en vivo para todo el pafs a Luis Lacalle
Pou. El balotaje impone una segunda vuelta y
esa segunda vuelta —entendi6-, debia ser juntar
a dos partidos histéricamente antagonicos,
pero que al menos a lo largo del siglo XX (y en
lo que va del XXI) han tenido acercamientos
circunstanciales, coyunturales En su cuenta de
Twitter, expuso: “Uruguay necesita cambios en
educacion, en seguridad. Por esos cambios, sin
pedir nada, como siempre, trabajaré por Luis
Lacalle Pou”.

Un audio tomado en el acto de Lacalle Pou
por el periodista del portal 180.com.uy, registré
que Bordaberry dijo: “Vengo para que hagan
mierda a Tabaré”."® Si bien sostuvo luego que
no habia dicho tal cosa, el audio disponible en

18 http://www.180.com.uy/articulo/51717_Bordaberry-
Vine-para-que-hagan-mierda-a-Tabare-Vazquez
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la pagina del medio asi lo indica.

Comenzaria entonces una etapa de alineacién
entre los partidos de la oposicion para enfrentar
al FA en la segunda vuelta. En tanto resultados
relevantes, los “partidos menores” obtuvieron
buenos réditos. El PI una banca en el Senado
(Pablo Mieres) y la UA una en Diputados. El
PERI vot6 con nuevos votos y el PI también
sorprendié con mayor cantidad de votantes.
El PC voté mas bajo de lo que se esperaba
y la mayorfa parlamentaria del FA no se hizo
esperar (si bien fue la duda que recorrié hasta
el raconto final de votos de la Corte Electoral)..

Se supo ademas que 27 mujeres lograron una
banca en la contienda electoral. Hay varias
mujeres que fueron electas a ambas camaras
por lo tanto, se asume que no ocuparan todos
esos lugares (asumirfan 7 al Senado y 17 a
Diputados). Segun un avance del estudio de
relevamiento de Ley de Cuotas" realizado
por la doctora en Ciencia Politica, Niki
Johnson para la ONG feminista Cotidiano
Mujer, se advirtieron algunas “trampas” a la
implementaciéon de la ley que contempla la
inclusién de personas de ambos sexos en cada
terna de candidatos, titulares y suplentes, que fue
implementada por primera vez en esta eleccion
y en forma provisoria. Entre ellas, los partidos
que respetaron la cuota, repitieron nombres en
distintas camaras (Senadores y Diputados) y
en muchos casos, el suplente de esas mujeres
postuladas era un hombre. Comparando con
las elecciones nacionales pasadas (2009) donde
sali6 electo José Mujica como presidente, se vio
un aumento marginal de la eleccién de mujeres
a cargos parlamentarios (en algunos casos no
llega a medio punto porcentual).

Lo anterior indica que la Ley de Cuotas supone
un avance en la participaciéon de la mujer en

19 Ley n° 18.476 de marzo de 2009 donde se
declara de interés general la participacion equitativa de
ambos sexos en la integracién de los 6rganos electivos
nacionales y departamentales y de direccion de los partidos
politicos. La misma norma establece su caracter provisorio
hasta las elecciones departamentales de 2015y su
posterior evaluacion. http://www.parlamento.gub.uy/leyes/
AccesoTextoLey.asp?Ley=18476&Anchor=
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la politica elegible pero en términos casi
imperceptibles. Si bien el movimiento feminista
organizado sostiene que la paridad serfa un
fin a lograr, entienden que la estrategia de
abordaje hacia ese logro tendria que incorporar
capacitacion para las mujeres politicas, trabajo
en las internas de los partidos (donde se percibe
mucha resistencia a otorgar lugares de decision
que ocupen mujeres) y movilizacién social que
acompafie el cambio, ya que en Uruguay, para
modificar las leyes electorales se necesita una
mayoria parlamentaria especial, y esa mayoria
continua siendo integrada por hombres.

En la comunicacién de la campafia electoral

tampoco apareci6 este tema entre los
candidatos. Todos los cargos disputados a
presidencia y vicepresidencia de todos los
partidos fueron ocupados por hombres. La
presencia de la mujer no fue percibida, ni
visibilizada en los medios de comunicacion.
Segin indic6 Johnson, Uruguay ocupa el lugar
14 en representaciéon femenina en el poder de
los 19 paises de América Latina, por encima de
Venezuela, Chile, Paraguay, Guatemala y Brasil.
En el ranking mundial, Uruguay se ubica entre
Emiratos Arabes y Marruecos, en el lugar 89.
Como novedad, se destaca que en la proxima
legislatura, habra una diputada afrouruguaya
por el Partido Nacional, Gloria Rodriguez, de
la lista 71 en Montevideo. El FA es el partido
con mejor performance y el PN el peor, segin

la valoracién de Johnson.

La evaluacion de la especialista, tras la primera
aplicacion delaLey de cuotas, es que los partidos
hicieron “el minimo esfuerzo” para lograr la
cuota y no se respeta el espiritu de la norma.
Aparecieron listas paritarias encabezadas por
mujeres donde hay un mayor compromiso
por lograr una representaciéon mas equitativa,
como sucedi6 en las listas del Frente Amplio
que lider6 Constanza Moreira, senadora por la
lista 3311 en Montevideo, y el Espacio 609 en
Diputados en el interior del pafs.

Bajo el titulo “Un Uruguay irreal”, Anibal Corti
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opiné en el periddicoladiariael 11 de noviembre
sobre lo que sucedié tras las elecciones en
primera vuelta. Alli expuso la “sorpresa”
que pudieron representar los resultados de la
primera vuelta: “Para muchisimos uruguayos, el
domingo 26 de octubre se acabd una ilusion.
Esos uruguayos vivian (viviamos) en una
especie de burbuja, en una realidad imaginaria.
Hay un cierto consenso entre los analistas
en que los resultados de las elecciones de ese
domingo mostraron que el Uruguay real es
un pais mucho mas corrido a la izquierda de
lo que la mayoria de los uruguayos crefa hasta
entonces. Para muchos fue una grata sorpresa;
para otros, una constatacion terrible. Para casi
todos fue algo asi como el desmoronamiento
de un mundo ficticio. Porque hasta entonces
crefan (crefamos) estar viviendo en un pafs que
en realidad no existe. ;Qué nos habia llevado a
pensar que las cosas eran tan distintas de lo que
realmente son? ¢Algo habran tenido que ver
los sondeos de opinién publica? No fue algo
exclusivo de las encuestas preelectorales, sino
en todos los sondeos de opinién que fueron
contribuyendo durante estos afios a que los
uruguayos nos forjaramos una idea bastante
equivocada acerca de lo que pensabamos,
colectivamente, sobre un pufiado de asuntos
de interés publico y de la mayor importancia.”

Se nos dijo a través de los medios masivos de
comunicacion —con énfasis en la television-
que un porcentaje similar, 65 o 70% de la
poblacién, estaba a favor de bajar la edad de
imputabilidad adulta a los 16 afios para ciertos
delitos graves o muy graves. Se nos dijo, y
muchos se convencieron de ello, que era un
gran negocio electoral promover la iniciativa de
reforma que dejaba establecido ese mecanismo
en la Constitucién. Pero el candidato que hizo
de esa propuesta el eje de su campana llevé a su
partidoala segunda mayor derrota de su historia.
O sea que no era una jugada electoralmente tan
brillante. Por no mencionar el hecho de que el
presunto 70% de adhesion a la iniciativa resultd
no ser cierta. Aunque en esto pudo, y sin dudas
influyé, el excelente trabajo de la comision que
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se opuso a la propuesta. En todo caso, habria
que decir que ese 70%, si es que alguna vez fue
tal, no estaba muy firme en su posicién y que
podia ser convencido de la opcién contraria.

En suma, los sondeos de opinién publica
han pintado durante todos estos afios un
panorama de la opinién de los uruguayos que
sistematicamente estuvo sesgado a favor de las
posiciones mas conservadoras o mas de derecha
del espectro politico. Las empresas de opinion
publica, pero también los analistas, politélogos,
periodistas y demas formadores de opinion,
nos habian convencido de que viviamos en un

pafs que a la postre se demostré inexistente”.”

La columna de Corti expresa cierta lectura
que puede extendida. No hay vya
posibilidad de ocultar lo visible. Los medios

Ser

de comunicaciéon son empresas que persiguen
fin de lucro y tienen lineas editoriales mas o

20 Anibal Corti. (Noviembre 11 de 2014) “Un Uruguay

irreal”, la diaria. http://ladiaria.com.uy/articulo/2014/11/un-
uruguay-irreal/
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menos explicitas. En este periodo de tiempo
desfilaron especialistas de campafia de diversas
disciplinas por los medios, no asi analistas de
medios de comunicacién. Lo que alli sucede
es un recorte, una version, una construccion
de un acontecimiento que oculta o expone los
intereses politicos, econémicos de los propios
medios de comunicaciéon. Preparan escenarios
de exposicion de datos, relevamientos. Asi, los
encuestadores explican “la encuesta” pero no
se expresan “acerca de la encuesta”; no aportan
datos sobre la metodologfa ni colaboraron a
entender qué sucedié con los datos erréneos.
Los tampoco
produjeron mensajes con “fe de erratas”

informativos  televisivos
una vez conocido el error de informacién
transmitida. Se invisibilizaron detrds de
las figuras que expusieron. Y tampoco se
escucharon clamores; nadie parecié reclamar
otra cosa.
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Raul Sendic

RaulSendic_

#EIFuturoNoPara

38

De cara a la segunda vuelta de votaciones en
noviembre, el FA reedité un jingle con artistas
uruguayos que acompafiaron la campafia de
cara al balotaje. Ademas, reforzé la apuesta
visual y centré el mensaje publicitario en
el candidato, mostrando a Tabaré Vazquez
sonriente, delante de una bandera de Uruguay.
En la comunicacion del FA se nota la ausencia
del vicepresidente y compafiero de férmula,
Raul Sendic, dando paso a la principal figura.

Viazquez es el unico candidato que no utiliza
cuenta personal de Twitter. Si lo hace el
vicepresidente, Radl Sendic que difunde
eventos y actos que realiza la férmula, asi como
fotos y mensajes a los adherentes al partido.
El lunes 24 de noviembre, Sendic tuited un
mensaje mostrando una bandera del partido en

14

Hoy todo amanecio ROJO, AZUL y BLANCO
#UruguayNoSeDetiene @Frente_Amplio @Jovenes_FA

el balcon de su casa.

LLa comunicacién central del partido es la que
vehiculiza la informacién oficial en las redes
sociales. En la estrategia en Twitter, la cuenta
oficial del FA @Frente Amplio inicié6 una
campafia conunanueva etiqueta #Uruguayxmas
que se sumd a #Quenosedetenga de la primera
vuelta. La insistencia en el mensaje sobre la
“experiencia” de gobernar, la aparicion de la
palabra “certeza” vs. “incertidumbre”, es la que
refuerza el mensaje del FA en noviembre. Y la
estrategia paso las fronteras.

El PN y PC acordaron el lunes 3 de noviembre
unirse en las elecciones para “votar juntos”.
El PI a través de su candidato Pablo Mieres,
dej6 en “libertad de accién” a sus adherentes
para que tomaran la decision que les pareciera
pertinente.

En relacion a las campanas, el PN cambi6 su
eslogan afiadiendo una nueva frase a “Por la
positiva” utilizada en primera vuelta: “Uruguay
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unido”. Esta incorporaciéon da cuenta de la
nueva estrategia de accién de los dos partidos
histéricamente enfrentados que ahora
unieron para el balotaje de noviembre.
candidato, Luis Lacalle Pou, continud

se
El
su
campana utilizando las redes sociales en forma
diaria y sostenida.

La presencia de los candidatos en los medios
masivos de comunicacién mermo en noviembre,
en relacién a la primera disputa electoral de
octubre. Las alianzas de la oposicién estaban
ya armadas, el PC y el PN votarfan juntos y
armarfan una estrategia de contrapeso a quien
lideraba hasta entonces la cantidad de votos. La
térmula del FA, continud su gira por el interior
del pais participando de actos y encuentros en
el espacio publico.

El domingo 30 de noviembre llovié todo el
dia. La Corte Electoral habia sido prevenida
por las alertas meteorologicas y desde el
Comité de Emergencia ya se habfan tomado
algunas precauciones. En ese contexto, el dia
de elecciones se vivié a “buen ritmo”, segin
comentaron en los medios de comunicacién
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las autoridades electorales. Esto queria decir
que a mitad de la tarde ya habia votado en el
balotaje gran parte del electorado habilitado
para hacerlo. No es un dato menor sabiendo
que en Uruguay, el voto es obligatorio y si no
se vota, se debe abonar una multa de cerca
de 30 ddlares. Si se trata de un profesional o
empleado publico la multa es alrededor de 60
ddlares, un valor para nada elevado para aquel
que no quiera adherirse al voto. Sin embargo,
tras la divulgacién de las cifras de la Corte,
hubo 2.620.791 personas habilitadas para
votar en 6.048 circuitos en todo el pais, y lo
hicieron efectivamente 2.321.230, dandose una
participacion del 88.7%. La férmula de FA
compuesta por Tabaré Vazquez-Raul Sendic
recibié 1.226.105 adhesiones, mientras que
la férmula del PN, Luis Lacalle Pou-Jorge
Larrafiaga, obtuvo 939.074. Hubo 62.155 votos
enblanco, 59.716 anulados y 34.180 observados.
Estos datos indican que el FA obtuvo el 53.6%
de los votos validos mientras que el PN obtuvo
el 41.1%, tras el escrutinio primario de la Corte
Electoral. Esta fue la diferencia mas saliente
que consigui6é una férmula presidencial desde
que existe el balotaje en el pafs.

La férmula del FA gan6 en 12 de los 19
departamentos del pafs: Artigas, Canelones,
Cerro Largo, Colonia, Montevideo, Paysandd,

URUGUAY UNIDO
POR LA POSITIVA
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Rio Negro, Rivera, Rocha, Salto, San José y
Soriano. La del PN vencio en Durazno, Flores,
Florida, Lavalleja, Maldonado, Tacuarembd
y Treinta y Tres. Sobre las valoraciones en
relacién a la eleccion de primera vuelta en
octubre, el PN gan6 en dos departamentos
en donde no habia conseguido ser mayoria:
Florida y Maldonado, lo que hace notar que
el electorado del Partido Colorado se sumé al
electorado del PN.

El politélogo Gerardo Caetano, evalué en
Televisién Nacional de Uruguay,” que Vazquez
ha demostrado una trayectoria politica sélida,
legitima, comenzando por su primera victoria
a las elecciones municipales de 1989. El FA ha
sido el partido mas votado en estas elecciones
de los dltimos 70 afios en el pafs. “Logra los
objetivos porque consolida la votacion de
octubre y capta nuevos votantes”, soOstuvo
Caetano.

La lluvia paré en la noche aunque siempre
amenazoé. En el discurso de festejo, sobre las 22
horas del domingo, en un escenario preparado
en la principal avenida de Montevideo, 18
de Julio, con varias cuadras de personas que
esperaban con banderas, caras pintadas y alegria,
Tabaré Vazquez saludé a todos los uruguayos,
con un discurso meditado, moderado, concreto.
“No los vamos a defraudar: pondremos
nuestro esfuerzo y la inteligencia que podamos
tener y cumpliremos con el programa que los
uruguayos eligieron”. El vicepresidente electo,
Radl Sendic aprovechoé su oratoria para contar
una anécdota de sus inicios de militancia y
del momento en que Vazquez asumié como
intendente, transmitiendo su trayectoria en la
vida politica del FA. Ademas, felicité a todos
los uruguayos por la eleccion.

“Vazquez es el gran triunfador en sus 25 afios
de carrera politica”, y es un politico que repite
mandato (2005-2010) como sucedi6 en el pais
con los representantes del Partido Colorado en
su época, Julio Marfa Sanguinetti (1985-1990,

1995-2000) y José Batlle y Ordoénez (1903-
21 http://www.portaltnu.com.uy/
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1907, 1911-1915). Sin ir mas lejos, anuncid
que pronto elegird gabinete ministerial de cara
al gobierno que asumira en marzo de 2015 y
también se reunird con el candidato perdedor de
las elecciones para tener una conversacion que
le solicitara mediante una llamada telefénica el
domingo tras las elecciones.

ﬂ Cristina Kirchner ¥ tegaie

Felicitaciones a su Presidente electo, Tabaré Vazquez, con
quien me comuniqué hace un rate para enviarle los
saludos del pueble argentine.

LO0L RETWEETS T13 FAVORTOS - 3 %

a Nicolas Maduro ¥ tegar
P SMacduro

Hable con el Presidente electo Tabaré Vasquez, le transmiti
la felicitacién del PuebloBolivariane de Venezuela al
Pueblo Uruguayo.Un Abrazo.

2,085 RETWEETS 269 2 0RTOS - 23 4

ﬂ Jorge Larraiaga ¥ teoev
‘2 “ =~

Felictaciones al Frente Amplio.
Al Dr Tabare Vazquez y Raul Sendic, electos para ejercer el
gobierno a partir del Llero de marzo 2015.

112 25TWESTS 141 FAvoRToS - 3 %

ﬁ Pablo Mieres o Sogun
X ©Pabio_Mieres

Acabamos de saludar por teléfono a Tabare Vazquez y
@RaulSendic_uy en nombre del @pindependiente
Deseando éxito para el pais y su gestion

P Pedro Bordaberry o Seow

' [ Sredrocorcaderty

§

Felicitaciones a Tabaré Vazquez - Radl Sendic y
@Frente_Amplio por el triunfo

Por su parte, Luis Lacalle Pou, el candidato
perdedor de la noche hizo sus declaraciones
en forma medida, en el hotel donde esperaba,
junto a los demas integrantes del equipo
politico del PN: “Lo llamé a Vazquez para
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desearle el mayor de los éxitos en el gobierno”.
Ademas, hablé de los votantes dentro del
PN: “Esta férmula ha construido un camino
que no se hace de un dfa para el otro. Se hace
predicando con los hechos; no hablando
de unidad y dividiendo posteriormente, por
eso hoy queda medianamente claro, que a
esta formula de Luis y Jorge la acompafiaron
aquellos que mucho mas alla nos acompafaron
en octubre, a los que agradecemos ese gesto,
sobre todo a los compatriotas del Partido
Colorado que recomendaron votar nuestra
térmula”. Mas tarde, dijo: “Los resultados se
acatan, se respetan, se defienden”. “Algunos
periodistas me preguntan qué vamos a hacer en
estos cinco afios que vienen. Y la respuesta no
la tiene nadie. Se basa en la mirada, se basa en la
conviccién y en la confianza y en el mejor juez
de todos, al que nos sometemos, es el paso del
tiempo”.

Los mensajes de los candidatos opositores
también fueron transmitidos a través de Twitter.
Larrafiaga (PN), Mieres (PI) y Bordaberry (PC),
saludaron a los candidatos electos el domingo,
a través de sus cuentas personales, las cuales
utilizaron en todo el perfodo de campafia.

Los de también
manifestaron rapidamente por esa misma via,

presidentes la region
utilizando la red social, el saludo a los nuevos
presidente y vicepresidente electos. Fue el
caso de la presidenta de Argentina, Cristina
Fernandez, el presidente de Venezuela, Nicolas

Maduro.

Los medios de comunicacién uruguayos en
general, dieron cuenta de los resultados el
lunes préximo a la eleccion. Algunos medios,
como fue el caso de Espectador.com.uy y el
diario El Observadort, ya posicionaron el tema
de las elecciones municipales de mayo de 2015,
dejando detras la evaluacion del resultado de
las elecciones.

Sobre algunas impresiones que “justificarfan”
la derrota del PN, el portal 180.com.uy publico
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el lunes 1 de diciembre una nota informativa
del periodista Emiliano Zecca que revela las
impresiones de los principales dirigentes del
PN luego de conocerse los resultados de las
elecciones. Gustavo Penadés, que fue jefe de
campana del Partido Nacional en 2009, sostuvo:
"Hay que lidiar con muchas cosas que tienen
que ver con nosotros, pero tienen que ver con
los demas también. Tienen que ver con que el
Frente Amplio es gobierno, que han agarrado
un viento de cola que influyd, hubo mucho voto
con el bolsillo. Creo que tenemos problemas
de comunicacién, hay una nueva realidad con
respecto a cinco afos atras, la tecnologia y la
comunicacién era otra, nos desaffan a pensar
cosas nuevas" . En la misma nota, Pablo
Abdala, diputado del PN, declaré: "Esto admite
multiples explicaciones, seguramente, hay
razones que tienen que ver con la coyuntura,
con las estrategias partidarias y creo que hasta
de tipo cultural que el Partido Nacional tendra
que analizar. Nos enfrentamos a un enorme
poder, es una realidad incontrastable. El
Frente Amplio cumple una funcién de partido
dominante en nuestra sociedad. Esto no quiere
decir autoritario, quiere decir dominante. Por
distintas circunstancias, muchas legitimas, el
Frente ejerce una influencia social muy grande,
porque concentra un poder muy grande".

Las tapas de los diarios del 1 de diciembre
mostraban una sola imagen: la del candidato
que logré la presidencia con una cantidad
de adhesiones que impresioné a todos los
politélogos del pais. Sélo El Observador
publicé el abrazo de los dos politicos mas
votados en 70 afios en Uruguay. E1 1 de marzo
de 2015, empieza otro camino.
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